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Uber 56 Hersteller prasentierten a ent 2009 ihre Produkte. Oie circa 900 Besucher hatten die
Moglichkeit, die neuesten Errunge: 35 bis zum digitalen Tonmischpult aus nachster Nahe zu
bestaunen. In den Firmenlounges, m Live-Kameraset gah es stets die Moglichkeit, die Produkte

st auszuprohiere;

selbe

er hatte das gedacht? In diesem

Jahr kehren Apple, Panasonic und

Sony der etablierten IBC in Amster-
dam den Riicken und schlagen in der Mitte
Deutschlands, im ZDF-Konferenzzentrum in
Mainz-Lerchenberg, ihre Lager auf.

Seit dem Jahr 2007 existiert das
Rhein-Main-Event [RME] - dank der Initi-
ative des Teltec-Geschaftsfuhrers Ralf P
Pfeffer. Dochwas erwartensichgrofie Firmen
von der Messe? Markus Wallies, ebenfalls
Geschaftsfuhrer von Teltec, erlauterte dies
folgendermafen:..DasRMEstentfirLokalitat,
Wachstum und Investition in den Nachwuchs
Neben unsere lokalen Kunden erreichen wir
zudem die Uberregionalen Absatzmarkte
Dies ist auch fur groflere Firmen ein interes-
santer Anreiz.”

Das bietet das RME

Quantitativ gesehen ist die Ausstellung mit
einer Flache von 5.000 Quadratmetern eher
klein, punktet dafiir aber mit einem breiten
Qualitatsangebot. Auf der zweitagigen Mes-
se gab es zum einen die Maoglichkeit, sich in
Fachvortragen uber Fitm-, Ton-, und 3D-
Bearbeitung weiterzubilden. Dabei konnten
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alle Produkte - seien es die P2 oder der Me-
dia Composer von Avid - selbst ausprobiert
werden, Zum anderen gab es ganztagige
Workshops, in denen sich Mac-User mit den
neuen Features von Basic- und Advanced Fi-
nal Cut Pro auseinandersetzen konnten, Bel
den Experience-Tours von Sony testeten die
Kunden die aktuellsten Kameras XDCAM EX
und XDCAM D4&22.

»Beim RME existiert Kundennahe
Diese kann auf der hektischen |BI

nicht immer hergestellt werden<

Wer es eher ruhig wollte, begab sich in eine
der vier Lounges. Dort kiimmerten sich die
Aussteller von Sony, Apple, Media Broadcast
und Avid um Kunden mit fachspezifischen
Fragen. Wer sich schon auf der Messe fir ein
Produkt entschieden hatte, konnte das ein
oder andere Produkt giinstig im Teltec Shop
erwerben. Zudem liefien sich bei den vielen
Standen der Hersteller die technischen Er-
rungenschaften ausprobieren und Gesprache
mit Fachleuten flihren.

von Samuel Ernst

Vor allem kleinere deutsche Unterneh-
men konnten ihre technische hochqualitative
Ware anbieten, Unter ihnen ist beispielswei-
se das Unternehmen Convergon zu nennen.
Dieses hat einen Chip entwickelt, der in ei-
nen Einkaufswagen implantiert wird; der
Chip zeichnet den Weg des Einkaufswagens
sowie das Kaufverhalten der Kunden auf.
Nach Auswertung der Daten lasst sich somit
ein wahrscheinliches Kaufverhaltensmuster
eines Durchschnittskaufers erstellen. Durch
spezifische ausgestrahlte Werbespots kann
der Kunde in den Supermarkten zu Kaufrei-
zen stimuliert werden. Das Ergebnis lasst
sich sehen. Markte mit der neuen Werbungs-
technik konnten den Umsatz gegeniber der
Konkurrenz um bis zu 60 Prozent steigern

LiveMotionConcept war vor der Messe po-
sitioniert, um die neue Slow-Motion-Kamera,
die bis zu 1.000 Bilder in der Sekunde in full
HD aufzeichnet, vorzufiihren. Fir die DP hat
LiveMotionConcept einen Video zur Verfii-
gung gestellt, um zu beweisen zu was die Ka-
mera im Stande ist. Das Slow-Motion-Video
finden unsere Premium-Abonnenten unter
www.digitalproduction.com

Auch auf der Messe vertreten waren Ma-
rius Ruhrmann und Timm-Martin Baier von
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