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Man muss nicht zur IBC - bisweilen reicht eine Fahrt nach Mainz:
zur Teltec Hausmesse beim ZDF.

Nichr jeder, der im Film- und Fernsehbereich
arbeitet, hat die Zeit oder auch die Lust, auf
die alljihrlich startfindenden grofien Broadcast-
Messen zu gehen — manchmal selbst dann nicht,
wenn die Anschaffung von neuem Equipment
ansteht. Einigen ist es schlicht zu voll, zu uniiber-
sichtlich und zu unpersénlich. Fiir diejenigen,
die genau wissen, was sie wollen, ist ein solcher
Besuch vielleicht auch vermeidbar, alle anderen
haben die Qual der Wahl: Spitestens mit der
Einfithrung von HD hat die Vielzahl der For-
mate und Méglichkeiten so zugenommen, dass
ohne eine intensive Beschiftigung oder Bera-
tung die Auswahl schwierig wird. So bleibt oft
nur die Hoffnung, dass der Handler des Ver-
trauens einerseits gut informiert ist und ande-
rerseits objektiv berit. Aber selbst dann stehen
in der Regel nicht alle infrage kommenden Ka-
meras fiir eine Begutachtung zur Verfligung. Ein
direkter Vergleich fillt damit meist flach.

Um Interessenten dennoch die Maglichkeit zu
geben, verschiedene Produkte miteinander ver-
gleichen zu kénnen, hat die in Wiesbaden an-
sissige Firma Teltec in Zusammenar-
beit mit der Netorium GmbH eine
Hausmesse in den Konferenzriumen
des ZDF in Mainz veranstaltet. ,\Wir
haben einerseirs eine Location gesucht,
die ein bisschen fiir sich selbst leuch-
tet”, sagt Teltec Geschiftsfiihrer RalfP.
Pfeffer, ,andererseits wollten wir der
Veranstaltung den Charakrer einer re-
gionalen Messe fiirs Rhein-Main-Ge-
bier geben.” Teltecs Marketing hat
schon durch die Erstellung des um-
fangreichen Katalogs, der deutsch-
landweit verteilt wird, auf sich auf-
merksam gemacht, um so die Umsiit-
ze anzukurbeln. ,Das war fast ein Le-
benswerk", sagt Ralf Pfeffer schmun-
zelnd, ,, alles in allem hat die Produk-
tion fast zwei Jahre gedauert®.
Neuauflagen des Kartalogs soll es jetzt
alle sechs bis neun Monate geben.

Direkter Vergleich. 25 der im Katalog vertre-
tenen Hauptlieferanten folgten dann im No-
vember der Einladung zur Hausmesse nach
Mainz. Produkemanager und -berater von Sony,
Panasonic, JVC, Canon, Bebob, Dedolight,
Bogen Imaging und anderen zeigten neueste
Kameras, Licht, Stative, Ton- und Postpro-
duktions-Equipment. Als um 10:30 Uhr be-
reits 80 Besucher eingetroffen sind, ist fiir Ver-
anstalter und Aussteller klar, dass der Tag ein
Erfolg werden wird, Die Mehrzahl der insge-
samt gut 250 Messebesucher kommt aus der
Region, aber es gab auch Anmeldungen aus
Berlin und Konstanz.

»Fiir die Kunden ist unsere Messe cine gute
Méglichkeit, nicht nur die Lineups aller nam-
haften Hersteller der Branche anzusehen, son-
dern die ganze Bandbreite der Produkte direlt
miteinander zu vergleichen und spezifische Fra-
gen stellen zu kénnen®, sagr Ralf Pfeffer, ,und
die Antworten der Produktspezialisten des Her-
stellers werden sicher ganz korreke sein, denn
die Konkurrenz steht ja nur ein paar Meter ent-

Claus Pfeifer von Sony mit Kunden bei der Mainzer Hausmesse von
Teltec.







